1.UVvOD

1.1.Predmet rada

Predmet ovog rada je prezentacija filmske umetnosti na programima radija, kao i
marketing proizvoda filmske industrije. U radu ¢emo pokazati kako se, koliko cesto i na
koji nacin na domac¢im radio-programima predstavlja filmska umetnost, i to na primerima
radio-emisija posvecenih iskljucivo filmu ili filmu kao segmentu emisija o kulturi.
Pokazacemo i kako i koliko se reklamiraju filmovi u bioskopskoj distribuciji i koliko je
radio zastupljen kao medij i kakvo mesto zauzima u marketinskim kampanjama filmskih
distributerskih kuca. Takode, objasni¢cemo i koliko i na koji na¢in su filmovi kao
proizvod zastupljeni u komercijalnoj produkciji radio-stanica. Uporedi¢cemo kako se i
koliko efikasno radio koristi u ove svrhe kod nas i u svetu i Sta se moze uciniti da radio i
film, kao dva razlic¢ita medija koji se u mnogim slucajevima obrac¢aju istim ciljnim

grupama konzumenata, Sto pozitivnije uti¢u jedan na drugi.

Da bismo Sto bolje objasnili nacine interakcije filma i radija kao medija, prvo moramo
uporediti njihove medijske osobine, pokazati njihove sli¢nosti i razlike i ukazati na
prednosti i mane radija kao jednog od marketinskih alata za prezentaciju i reklamiranje
filma u odnosu na ostale medije i metode. Zatim, objasnicemo nacin funkcionisanja
sistema marketinske i PR kampanje filma, mesto koje u njemu zauzima radio i opisati na
koji se sve nacin radio-marketing primenjuje pri reklamiranju filma. U delu posve¢enom
prezentaciji filmske umetnosti na programima radija pokaza¢emo, na primerima radio-
emisija sa domacih stanica, koliko se radio kao medij koristi u informisanju i edukovanju
auditorijuma o filmskoj umetnosti.

Ovde razlikujemo marketing filma (kao proizvoda) kao trziSnu aktivnost usmerenu na
prodaju bioskopskih ulaznica, video kaseta i DVD-a i prezentaciju filma kao umetnosti
usmerenu na edukaciju i informisanje sluSalaca. Takode, pokazacemo i kako se, u slucaju
ozbiljnih filmskih marketinskih kampanja, ove dve vrste medijskih aktivnosti medusobno

dopunjuju i prepli¢u i kako mogu ispuniti oba cilja: informisanje i edukaciju slusalaca i



podsticanje potencijalne publike na akciju (odlazak u bioskop, kupovinu VHS i DVD
izdanja i pratecih proizvoda).

1.2.Cilj rada

Cilj ovog rada je, bar teoretsko, unapredenje prezentacije i marketinga filma na radiju.
Oduvek poznat kao najjeftiniji medij za reklamu, radio moze da se mnogo bolje upotrebi
nego Sto se to na programima naSih radio-stanica c¢ini, u smislu reklamiranja i
prezentacije filmske umetnosti i industrije. Poznato je da radio-reklama moze mnogo vise
da uti¢e na podsvest sluSalaca od bilo kog drugog oblika reklame.

Od ostalih ciljeva ovog rada isticemo:

- istraziti interakciju izmedu radija i filma;

- analizirati aktuelnu praksu u produkciji programa radio-stanica i nacine na koje je film
zastupljen u njihovim programima;

- analizirati zastupljenost koriS¢enja radio-programa od strane filmskih distributerskih
kuca kao sredstva i medija za promociju i prezentaciju njihovih proizvoda;

- razmotriti i predloZiti mogu¢e mehanizme za unapredenje rezultata marketinkih
kampanja distributerskih kuca i programa radio-stanica u korist obe strane i

- analizirati i unaprediti radio-programe kao platformu za prezentaciju filmske umetnosti

u edukativne i informativne svrhe.

1.3.Polazne hipoteze

Medu polaznim hipotezama koje smo postavili u istrazivanju isticemo:

- Radio i film su u potpunosti raznorodni mediji, ali savremena produkcija, trZiste i na¢in
poslovanja moze da ih poveze tako da radio moze u znacajnoj meri da pomogne da film,
posebno bioskopski, prebrodi krizu u nasim trenutnim uslovima;

- Putem radija sluSaoci se mogu edukovati i informisati o znacajnim filmskim
ostvarenjima, pravcima i dogadajima u ovoj umetnosti, kako starim (klasi¢nim), tako i
najnovijim, a posebno manje poznatim filmovima koji se retko ili nikada ne pojavljuju na

nasem trzistu, osim na festivalima;
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